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Riccardo Sandre

riplicare il proprio fatturato

I entro il 2023 & possibile, an-

chelavorando con settord, co-

me quello dellamoda, colpiti a fon-
do dal Covid.

Grazie all’accelerazione tecnolo-
gica imposta dalla pandemia
Hyphen Group pud scommettere su
diun progetto di crescita economica
eorganizzativa estremamente am-
bizioso che guarda alla creazione di
un vero e proprio passaporto digita-
le del prodotto.

Per ora 1 numeri sembrano dare
ragione al piano della societa:
Hyphen, che aveva chiuso il 2019 a
quota 7,3 milioni di fatturato, harea-
lizzato vendite, nellanno appena
concluso, per circa 12 milioni di euro,
contando su un gruppo dilavoroin
continua espansione, forte oradiol-
tre 130 dipendenti. Circauncentinaio
invece sono le societd clienti, tra cui
alcuni gruppi internazionali della
moda e del design dai nomi impor-
tanti, come Ferragamo, Valentino,
Versace, Loro Piana, Gruppo Otb,
Max Mara, Foscarini.

«Glanel 2015 cl siamo convintl di
poterereplicarelalogica delidentita
digitale introdotta dalle pubbliche
amministrazioni con strumenti co-
me Spid anche insettori come quello
del design e dellamodayr, Spiega Ste-
fano Righetti, Ad e fondatore di
Hyphen Group. «ll sistema moda,
uno dei piii creativi e produttvi che
esistano ha convissuto perannicon
unapproccio molto analogico e ard-
gianale, dove il supporto cartaceo
avevaunruoloancorapreponderan-
te. Noi forntamo gli strumenti per
superare questa impasse accompa-
gnandole aziende in un percorsodi
digitalizzazionei».

LaPmiconsedeapochichilome-

TECNOLOGIA
Showroom

virtuali, Hyphen

in crescita
conlamoda

Sandre —apags

Showroom virtuali, Hyphen
cresce con le stilate dimoda

tridal Lago di Gardaneisuol 20an-
ni di attivith si 2 ritagliatauno spa-
zio come punto di riferimento per
un settore ora in piena evoluzione
tecnologica.

Grazie alle soluzioni di Hyphen i
contenuti testualie visualidiclascun
prodotto come foto, video, disegni,
testl, traduzion, tag, caratteristiche
tecniche, eventuali relazioni tra di-
versi prodotii della stessa collezione,
diventano parte diun passaportodi-
gitale specifico per ogni capo. Si vie-
necosiacreare un vero e proprio di-
gital twin, un gemello digitale univo-
codel prodotto reale. Unmodello che
permette di approfittare di altre tec-
nologie diversamente collegate alla
filiera produttiva, come la prototipa-
zione 3D, l'intelligenza artificiale e
auwunentata, l'anticontraifazione del-
lablockchain, fino ai nuovi orizzonti
delle realta parallele di Metaverso, al-
la personalizzazione del prodotto e ai
test di vestibilita virtuali direttamen-
te dallecommerce. E quest'ultimoin
effettiun filone di ricerca che sembra
attirare I'attenzione crescente di tut-
talafiliera, e la cui complessita inter-
seca tecnologie come la Realta Vir-
tuale ed Aumentata, laComputer Vi-
sion e la progettazione 3D.

«Si tratta di sfide tecnologica-
mente rilevanti che noiaffrontiamo
percorrendosialastrada degliinve-
stimenti in ricerca e sviluppo che
quelli delle acquisizionis» conclude
Righetti. «Ogni anno investiamo
complessivamente in queste attivita
trail10 e il 12% del nostro fatturato.
Unascelia espansiva che non sié cer-
to fermata con il Covid-19, anzi. Du-
rante il blocco sostanziale dei canali
commerciali fisici tradizionaliino-
stri interlocutori industriali hanno
scommesso molto sull’evoluzione
digitale confermandola validith defia
nostra strategia di crescita».
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Ricerca.
L'azienda investiamo nelle attivita
diricerca e sviluppo fino al 12%

del fatturato
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